VENERDI’ A DARSENA CITY '
Tornano i Leoni di Cannes:
spiegano come un’azienda
puo diventare «grande»

Due appuntamenti con il Comunication Day

FERRARA la maggior par-
te delle aziende si oceupa-
N = ¢ con oltimi risultati

— i produzione, ma pochissime
di marketing ¢ comunicazione,
Lippure tanu casi di imprenditori
di successo, da Giovanni Rana a
Michele Ferrero, insegnano come
I'idea, il messaggio, il marchio, la
capacitd di colpire la fantasia del
potenzale cliente possono trasfor-
marc una azicnda normale in una
grande azienda, leader anche nel
mondo. Vencrdi prossimo alle
14.30, l'appuntamento per it
gli appassionati di comunicazio-
necreativa e di pubblicita é a Dar-
sena City, Multisala Cine Star,
con la quarta edizione del Com-
munication day. Un evento che
"agenzia di comunicazione e pub-
blicita Inside bib in collaborazio-
ne con Confindustria Ferrara ¢
Gruppo Giovani Imprenditori, ri-
propane per il quarto anno conse-
cutivo in ¢itta, dopo lienorme suc-
cesso di pubblico riscosso dalledi-
zione dell’anno scorso, premiata
con il prestigioso riconoscimento
nazionale della TT per la catego-
ria eventi.

La manifestazione € gratuita ed
aperta al pubblico, sara articolata
in due appuntamenti: il conve-
gno pomendiano sulla comunica-
zione dimpresa ¢ la proiczione se-
rale dei Leoni di Cannes - gli spo
premiati appunto con i Leoni
d'oro, diargento ¢ bronzo alliulti-
ma edizione  dell'International
Advertising Festival di Cannes.
L'inizio ¢ previsto per le 14.30,
con la tavola rotonda dal tiwlo
aSpazio alle idee:  innovazione
ccreativitd al servizio della tua im-
presan, dedicaia in particolare alle
reali  imprenditoriali che vo-
gliono saperne di pit su come na-
sce ¢ 51 realizza una campagna di
cmnunicaa:‘icmc ¢ di pubblicita ori-

ginale cd efficace. Interverranno
personalita di spicco del mondo
delle aziende, come Enrico Doriz-
#a, Group Creative Director
dellagenzia di pubblicita Leo
Burnett ltalia, che ha vinto un Le-
one d'oro all’'ultima edizdone
dell'International Adverusing Fe-
stival di Cannes ¢ sara ospite an-

LA

E’ inglese
il vinatore
quest’anno
del Grand Prix

A vincere il Grand Prix
di Cannes nella sezione
film & stata la Gran
Bretagna con
«Noituloves, la
fortissima campagna di
Abbott, Mead, Vickers,
Bbdo London per la
Guinness,

E' riuscita ad imporsi
sull'australiano «The big
Ad» di George Patterson.
Non ¢ andata male
nemmeno al nostro
paese che ha vinto un
Leone d'oro con il film
aUnderwater Worlds
realizzato dall’agenzia
Leo Bumnett Italia per la
campagna Ariston
Aqualtis dell'ndesit
Company.

che dell'appuntamento serale, Al-
berto De Maruni, Amministrato-
re Delegato dell’agenzia di pubbli-
citi Red Cell, Loris Casadei, Di-
rettore Generale Porsche talia,
Maurizio Rompani, docente di
Etica della Comunicazione pres-
s0 PUniversita degli Studi di Fer-
rara ¢ Dircttore T, Senza dimen-
ticare Stefano Zecchi, Responsabi-
le Marketing Carifc, Romano Bil-
let, docenie ¢ consulente di comu-
nicazione stralegica c creativa, Lo-
renzo Strona, Presidente Uni-
com, Enrico Finzi, Presidente
TT ¢ Presidente Astra Ricerche,
Massimo Boraso, Presidente Stu-
dio Boraso.com ¢ Aldo Biasi, Am-
ministratore Unico ed Exccutive
Creative Director di Aldo Biasi
Comunicazionc.
L'evento scrale, invece, che si
svolgera sempre presso il Multisa-
la Cinestar di Darsena City con
mizio alle 21.30, vedra protagoni-
sta la migliore creativiti mondia-
le sotto forma di spot pubblicita-
ri, ovvero i filmati vincitori all’ul-
uma edizione dell'International
Advertising Festival di Cannes -
kermesse pill importante del
mondo della comunicazione pub-
blicitaria. Gli spot premiati al Fe-
stival con 1 Leoni LFWQ., dlargenio
¢ di bronz, scelti tra tantissime
campagne pubblicitaric giunte da
ogni parte del mondo da una giu-
ria speciale, saranno commentati
da noti creativi di fama nazionale
ed internazionale come Enrico
Dorizza, Group Creative Director
di Leo Burnett Italia - che ha avu-
to il grande merito di aver riporta-
to liltalia a vincere un Leone dio-
ro alliultima edizione del Festival
di Cannes - e Aldo Biasi, Ammini-
stratore Unico ed Exccutive Crea-
tive Director di Aldo Biasi Comu-
nicazione, insicme ad Enrico Fin-
zi, Presidente TP ¢ Presidente
Astra Ricerche.



